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1. PREDNASKA
-

1. Uvod do ekonomie, piedmét obecné
ekonomické teorie
1.1. PFredmét ekonomie

1.2. Metody a chyby pfi zkoumdani
1.3. Pozitivni a normativni ekonomie

1.4. Mikroekonomie a makroekonomie




Ekonomie vs. ekonomika
e

Ekonomie je véda, kterd se zabyvd
O Cinnostmi, které se tykaji vyroby a smény statku

O zkoumdnim zmén v ekonomice jako celku — vyvojem cen,
vyroby, nezaméstnanosti, ... Na zdkladé toho je potom
vytvdrena hospoddrskd politika

O penézi, bankovnictvim, kapitdlem, bohatstvim
Ekonomie je védou o volbé

Ekonomika = hospoddrstvi (ndrodni, podnikové)



Predmeét ekonomie
R

~Ekonomie zkouma, jak rizné spolecnosti uzivaji
vzdcné zdroje k vyrobé uzZitecnych komodit a jak je
rozdéluji mezi rdzné skupiny.”

Samuelson

,Ekonomie se zabyva zkoumdnim alokace vzdcnych
zdroju mezi ruznd alternativni uziti tak, aby byly
uspokojeny zdkladni lidské potreby.*

Soukupovd a kol.



Metody a chyby v ekonomii
N

-1 Pozorovdni -
= Analyza -
-1 Statistickd analyza O

-1 Experiment

Nedodrzeni podminky
ceteris paribus

Kauzdlni nexus

Chybné uvvazovani z
chovdni jednotlivce na
chovdni celku

Subjektivnost

Nejistota v ekonomickém
Zivote



Metody - POZOROVANI
-0V

Hledime do minulosti a vyvozujeme z ni dUsledky
pro budoucnost.

Snazime se poucit z minulych chyb, abychom je v
budoucnu neudélali znovu.

Nap¥. studium pficin vzniku a ndslednych dopadd
hyperinflace.



Metody — ANALYZA

71 Jednd se o ekonomickou analyzu.
-1 DAvd do souvislosti data zjisténd pozorovdnim.

-1 Rikd, jaké eventudlini scéndre by mohly v dané
situaci, po uskutecnéni daného rozhodnuti, nastat.



Metody — STATISTICKA ANALYZA

Lpracovdni ekonomickych dat pomoci
matematickych, statistickych a ekonometrickych
metod

S témito metodami se sezndmite v dalsich
predmétech KEM jako je statistika, ekonomickd
statistika, operacni vyzkum nebo analyza dat



Metody - EXPERIMENT

1V ekonomii problematicky — spatné se navozuji
»laboratorni podminky.

-1 Experimentdlni ekonomie
1 DSGE game



Chyby — NEDODRZEN|I PODMINKY

CETERIS PARIBUS
N

-1 Ceteris paribus = za jinak stejnych podminek

1 Nedodrzeni této podminky vede k
nejednoznac¢nému vysledku — proto se muzeme
dopustit chyby pfi vyvozovdani vysledku



Chyby — KAUZALNI NEXUS

]
1 Neboli omyl poté, tedy proto
-1 Chybné uréeni pri¢iny a ndsledku
-1 Priklady:
o Umrtnost na Floridé
0 Cena obili a pbdy

o Saman



Chyby — CHYBNE USUZOVANI Z CHOVANI

JEDNOTLIVCE NA CHOVANI CELKU
e

1 Celek neni sumou ¢dsti
-1 Priklady:
0 Uroda zem&d&lcd

o Hledisté v divadle



Chyby - SUBJEKTIVNOST

1 Chovdni ekonomickych subjektU je ovlivnéno
prostredim, ve kterém vyrustali, byli vychovavani,
nebo ve kterém uskutecnuji své podnikatelské
aktivity



Chyby- NEJISTOTA V EKONOMICKEM

ZIVOTE
e

-1 Ekonomické zdkony plati pouze v priméru

71 Jednotlivci se nemusi vzdy chovat presné podle
obecnych ekonomickych pravidel



Pozitivni a normativni ekonomie
S

- Ekonomickou realitu 1 Ekonomickou realitu
pouze popisuje nejen popisuje, ale i
- PFiklady: hodnoti
0 Nezaméstnanost v 0 Nezaméstnanost v
lednu vysplhala na lednu byla pfilis

10,5%. vysokd.



Mikroekonomie a makroekonomie
S

mikroekonomie makroekonomie

11 Zkoumad diléi trzni 11 Zkoumd ekonomiku
subjekty jako celek
11 Zabyva se dilc¢imi trhy -1 Pohled zvenku

1 Pohled zevnitr
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2. PREDNASKA — ZAKLADNI
EKONOMICKE VZTAHY



0 Zdakladni ekonomické otdzky

0 Alokace zdroju - typy ekonomickych systémo
0 Vzdcnost, zdkon vzdcnosti

0 Vyrobni faktory

0 Hranice produkénich moznosti

0 ZAkon klesajicich vynosu

0 Ndklady obétované prilezitosti



Ldakladni ekonomické otdzky
—

0 Co?
Co vyrdbéte
0 Jak?

Jakym zpUsobem vyrdbét? Jakou pouzivat technologii?

= Pro koho?

Pro toho, kdo na to ma.



Ldakladni ekonomické otdzky

_
0 Vstupy
= inputy — statky, které pouzivaji firmy ve své vyrobé
pro produkci vystupl
0 Vystupy

= outputy — produkce firem slouzici bud' ke koneéné
spotiebé nebo k dalsi vyrobé (jako vstupy pro dalsi
firmy)



Typy ekonomickych systému
—

0 Trzni ekonomika

0 Zvykovd ekonomika

0 Prikazovd ekonomika (direktivni, centrdlné
pldnovand)

0 Smisena ekonomika



Trzni ekonomika
o
0 Na otdzky Co?, Jak? a Pro koho? odpovidd trh

0 Co? — konkurence na strané poptdvky —
spotrebitelé, domdcnosti

01 Jake — konkurence na strané nabidky — technologie
— firmy

0 Pro koho¢ — trhy vyrobnich faktori — pro toho, kdo
na to md



Zvykovd ekonomika

0 Na otdzky Co?, Jak? a Pro koho? odpovidd zvyk
nebo tradice

0 Historicky nejstarsi
0 Zdravotni sestry v CR jsou pFevdzné Zeny
01 Druhy peciva v jednotlivych stdtech

0 Stravovaci navyky



Direktivni ekonomika

0 Na otdzky Co?, Jake a Pro koho? odpovidd
centrdlni autorita

1 Pldnovaci obdobi

0 Potlaceny zdkladni funkce trhu
o V CR pied rokem 1989



Smisend ekonomika

01 Vsechny existujici ekonomiky

0 Jednotlivé ekonomiky oznacujeme podle
prevazujiciho typu

0 USA = trzni ekonomika
01 Etiopie = zvykovd ekonomika

1 Kuba = direktivni ekonomika



Smisené ekonomiky

Kuba

m direktivni
ekonomika

W zvykovd
ekonomika

M trzni
ekonomika

USA

m direktivni
ekonomika

W zvykovd
ekonomika

W trzni
ekonomika




Vzdcnost, zdkon vzdcnosti

]
0 Statek

Volny — uziteény, vyskytujici se v mnozstvi alespon
pokryvajicim potreby subjektd dané ekonomiky

Vzdacny (ekonomicky) — uzitecny, vyskytujici se v omezeném
mnozstvi, musi existovat néjaky systém jejich prerozdéleni
mezi ek. subjekty — napr. CENA

1 PFedméty neuzitecné ¢i zdmérné nevyuzivané

0 Ekonomicka vzacnost = vzitecnost + omezenost zdroji



Priklad:
T

Rozhodné&te, 1 Pérfovd bunda v rovnikové Africe

zda se v

ndasledujich 0 Osobni pOEI’TCIE

pripadech , . i
ol @ 0 Textovy editor v rukou negramotného

statek, pokud . o . o
ano, tak zda 0 Verejnd pldz v Itdlii

jde o statek

11 Motocykl v dobé ropné krize

volny ¢i
vzdcny




Priklad:
T

Matefska 11 Zdjemcu o postylky je 15, kazdy chce
Skolka o dné o)

obménovala PO |edne posTyice
ndbytek a 7 e o ’ . v |-
bl 20 0 Zdjemcu o postylky je 20, kazdy chce
postylek. po jedné postylce

Rozhodnéte, v

jakém z 0 Zdajemcl o postylky je 25, kazdy chce
ndsleduijicich . CI ’ 1

SFipadd fsou po jedné postylce

postylky
statkem

volnym ¢i

vzdcnym.




Zdkon vzdAcnosti

]

0 ,,otatky jsou vzdcné, protoze neexistuje dostatek
zdroju k vyrobé vsech statky, jez lidé chtéji
spotirebovdvat.”

0 ,,Princip, Ze vétsina toho, co lidé chtéji, je k dispozici
pouze v omezeném mnoZstvi (s vyjimkou volnych
statky).” Samuelson

0 Musi existovat néjaky mechanismus prerozdéleni
statkU0 mezi domdcnosti — nejcastéji je to cena



Vyrobni faktory (VF)

o
0 Vlastniky VF jsou domacnostil!l

0 VF jsou na trzich VF pronajimany.
0 Domacnosti vystupuiji jako nabizejici.
0 Firmy vystupuji jako poptavajici.

0 Poptavka po VF je poptavkou odvozenou od
poptavky na trhu vyrobky a sluzeb timto VF
vyrabénych.



Vyrobni faktory
N

1 Prdce
0 Pida

0 Kapitdl

01 Technologie



Prdace
]
0 Primdrni vyrobni faktor, oznacujeme L

0 Kvalita a mnozstvi prdce je odvislé od fyzickych a
dusevnich vlastnosti jednotlivce

1 Odménou za odvedenou prdci je mzda (w)



Puda
]
0 Primdrni vyrobni faktor, oznacujeme A
01 Zahrnuje pudu, nerostné suroviny
0 Omezené mnozstvi m=) nabidka pudy je vertikalni

0 Odménou za prondjem pudy je pozemkovd renta
neboli pachtovné, mizeme oznadit r



Kapitdl

]
0 Sekunddrni vyrobni faktor, oznacujeme K
0 Nabidku kapitdlu tvori Uspory domdcnosti
1 Nezaménovat kapitdl a kapitdlové statky

0 Odménou za prondjem (propujceni) kapitdlu je Orok

(i)



Hranice produkénich moznosti PPF
—

01 Zobrazuje maximdlné dostupné kombinace dvou
statkU, kterych lze dosdhnout (které lze
vyprodukovat) pfi zapojeni vsech VF, které se
nachdzeji v dané ekonomice.

0 Tvary

Konkdvni
Konvexni

Linedrni



PPF — body uvnitf, vné a na kfivce
N

Pecivo (v mil. ks)

1 2 3 4 Automobily (v tis. ks)



VYROBNI EFEKTIVNOST

0 ,,Vyrobni efektivnosti je dosazeno, jestlize spolecnost
nemuzZe zvysit vystup jednoho statku, aniz snizi vystup
jiného.” (Samuelson)



PPF — body uvnitf, vné a na kfivce
N

Pecivo (v mil. ks)

1 2 3 4 Automobily (v tis. ks)



Velikost PPF

01 Velikost PPf je ddna objemem VF, které mda dand
ekonomika k dispozici

01 Velikost PPF nezdvisi na tom, jak je dand ekonomika
rozvinutd

o Chudd Cina bude mit vétii PPF ne¥ bohaté
Némecko
HDP Ciny 2010: 10129 mld. USD

HDP Némecka 2010: 3084,1 mld. USD
m V béznych cendch, zdroj OECD



Chudad versus bohatd ekonomika
-

Chuda ekonomika Bohata ekonomika

0 Produkuje vice
potravin nez luxusnich
statky

1 Soukromé statky na
Ukor verejnych

0 Spotieba na Ukor
investic

0 Produkuje vice
potravin i luxusnich
statky

0 Velky podil verejnych
statku

0 Vysokd spotreba i
investice



POSUNY PPF

I T
0 Vice VF
o1 Vice obyvatel
o Kapitdl ze zahranici

21 Vétsi rozloha stdtu

0 Kvalitnéjsi VF



Ldakon klesajicich vynosu
—

0 Def: Pridavame-li pouze jeden vstup, pri ostatnich
vstupech neménnych, vystup roste stdle pomaleji

0 Souvisi s krdatkym obdobim



Ndklady obétované prilezitosti

0 Hodnota druhé nejlepsi alternativy

01 Hodnota nejlepsi z nezvolenych alternativ

01V nékterych situacich obtizné vycdislitelné
0 Vydélek, ktery obétujeme studiem na vysoké skole

0 Hodnota Casu, ktery vénujeme studiv a ne zdbavé
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Ndapln predndsky
N
Délba prdce, sménaq, penize
Definice a typy trhu
Trzni subjekty

O O 0O O

Poptdavka, zdkon klesajici poptdvky, faktory ovliviujici
poptdvku

Nabidka, zdkon rostouci nabidky, faktory ovliviaujici nabidku
TrZni rovnovdha

Konkurence

Proces tvorby trzni ceny

Funkce ceny v pfikazové a trzni ekonomice

O O O O O O

Zdkladni tkoly trhu (funkce trhu), klady a nedostatky trhu,
neviditelnd ruka trhu



Délba prdce
I
0 Prirozend délba prdce
0 Spolecenskd délba prace
01 Délba prdce v pracovnich operacich

0 Mezindrodni délba prdce



Sména
B

0 Primad
O Bez penéz
O Zbozi za zbozi

o Barter

® Dvojndsobnd shoda potreb
0 Neprimd

O Prostrednictvim penéz



Historicky vyvoj penéz
1

1 ZBOZOVE PENIZE

- DRAHE KOVY

o PAPIROVE PENIZE

o VIRTUALNI PENIZE



Lbozové penize
N

0 Trvanlivé, vyskytujici se v relativné omezeném
mnozstvi

0 Spatné délitelné (nevyhovuiici pro drobné
transakce)

0 Spatné skladovatelné
0 Oleje, kofeni, dobytek, kozesiny, latky

0 NE listi, sedmikrdsky, hroznové vinolll



Lbozové penize




Penize z drahych kovu
N

0 Lepsi délitelnost

0 Nepraktické pfi velkych transakcich




Papirove penize

0 Dobre skladovatelné

0 Snadno prenositelné

0 Vhodné i pro velké transakce
01 Drive kryté zlatem

01 Nyni penize s nucenym obéhem

= .
Z e

o
= ‘-

' ruo717sz:




Virtudlni (bezhotovostni) penize
N

0 Pouze v elektronické podobé
0 Neomezené délitelné

0 Snadno prenositelné

1 Snadno skladoavatelné




Trh

0, 1rh je oblast ekonomiky, ve které dochdzi k vyméné
¢innosti mezi jednotlivymi ekonomickymi subjekty
prostrednictvim smény zboZzZi.* Macdkovad

1 Mnoho moznosti klasifikace trhu



Typy trhu
N

1 Podle Uzemi

O Mistni
0 Nérodni o Podle druhu
O Mezindrodni (svétovy) obchodovanych statkd
O Zbozi a sluzeb
01 Podle poctu 0 Vyrobnich faktord
sledovanych vyrobku 0 Penéz
o Dilci

O Agregdtni



TrZni subjekty
S e
0 Domadcnosti

0 Firmy

0 Stat



Poptdavka

]
0 Poptavka je klesdijici poptavka
kiivka, kterd P
zobrazuje, kolik je 12 -
spotiebitel ochoten 10 -
zaplatit za ruznd 8 -
mnozstvi daného statku 6 - D
0 D = trzni 4 -
0 d = individudlni 2
0 . . . .




Poptdavka

I
0 Vyjadruje zdvislost poptdvaného mnozstvi na cené
01 Mnozstvi je tedy zdvisld proménnd

1 Cena je nezdvisld proménnd

0 Vyjdadreni poptdavky
o Graficky
O Rovnici

o Tabulkou



Ldakon klesaijici poptavky
B

0 ,,Pokud cena uréitého zboZzi stoupne (za jinak stejnych
podminek), maji kupujici tendenci kupovat mensi
mnoZstvi tohoto zbozi. Podobné, snizi-li se cena, pak,
ceteris paribus, poptdvané mnozZstvi vzroste.”

Samuelson



Tvar poptdvkové krivky

I e
1 Substituéni efekt

O dojde-li ke zdrazeni statku X, uchylim se ke koupi jeho
substitutu a statku X budu poptdvat méné.
0 Ddchodovy efekt

O dojde-li ke zdrazeni statku X, mohu si ho jako
spotrebitel dovolit kupovat méné, protoze muj nomindlini
dichod se neméni, ale redlny klesa.

0 V obou pripadech dochdzi k pohybu po kfivce
poptdvky, nikoli k posunu celé krivky!ll



Poptdvka vs. poptdvané mnozstvi
N

01 Poptdvka 1 Poptdvané mnozstvi
o Celd krivka O Bod na kfivce
O Posouvd se, pokud se O Posouvd se se zménou
méni faktory uvedené ceny daného statku

dale



Faktory ovliviujici poptdavku
|
0 Zména duchodu spotrebitele
0 Zména ceny a dostupnosti substitutu
0 Zména ceny a dostupnosti komplementu
0 Subjektivni faktory
0 Specifické faktory

0 Zmeéna velikosti trhu



Zména duchodu spotrebitele
N

0 Normdlni statky
O Rust dichodu — posun doprava (rust)

O Pokles dichodu — posun doleva (pokles)

1 Ménécenné statky

® Levné potraviny, ojetd autq, jizda MHD, obleéeni ze
secondhandu

O RUst duchodu — posun doleva (pokles)

O Pokles dichodu — posun doprava (rust)



Zména ceny a dostupnost substitutu

0 Spotiebitelské substituty — vyrobky slouzici k
uspokojeni stejnych potreb

m Kdva x ¢aj; mikina x svetr; jablko x hruska; mandarinka x
pomerang; chleba x rohlik;...

01 Rust ceny substitutu — rust poptdvky po puvodnim
statku

01 Pokles ceny substitutu — pokles poptdvky po
pUvodnim statku



Zména ceny a dostupnosti

komplementu
-_

0 Komplementy — statky, které jsou spotrebovdvdny
spolec¢né — samostatné nejsou vyuzivdny

m Preskdce a lyze, lampicka a zdrovka, auto a benzin

01 Rust ceny komplementu — pokles poptdavky po
pUvodnim statku

01 Pokles ceny komplementu — rust poptdvky po
puvodnim statku



Subjektivni faktory
S
0 Vkus
0 Méda
0 Preference

1 Reklama



Specifické faktory

S
00 Povétrnostni podminky
OV lété je vétsi poptdvka po zmrzliné a chlazenych
ndpojich, v zimé po lyzich a hokejkdach
0 Klimatické podminky

OV Londyné bude vétsi poptdvka po destnicich nez v
Praze



Zména velikosti trhu
B

0 Cim vice poptdvaijicich, tim vétsi poptdvka
1 Cim méné poptdvaijicich, tim mensi poptdvka

(1 Méni se nepretrzité



Nabidka

1
0 Nabidka je rostouci P nabidka

8 -
kfivka, kterd -
zobrazuje mnozstvi - S
vyrobkd, které jsou 5 |
firmy ochotny nabizet n
pri rznych Urovnich 5
ceny )
0 Trzni — S 1
0 Individudlni - s 0



Ldakon rostouci nabidky
N

01 Pokud cena nabizeného mnozstvi vzroste (ceteris
paribus), pak maiji vyrdbéjici tendenci nabizet vice.



Nabidka vs. nabizené mnozstvi
S

0 Nabidka 0 Nabizené mnozstvi
o Celd krivka 0 Bod na krivce
O Posouvd se pod vlivem O Méni se, pokud se méni
faktord uvedenych cena statku

dale



Faktory ovliviujici nabidku
N

1 Zména ceny vstupu
0 Zména ceny vyrobnich substitutl
0 Zména usporddani trhu

0 Specifické faktory



Zména ceny vstupu

S
0 Vstupy do vyroby:

0 Materidl, mzdy, energie

01 Rust ceny vstupu — pokles nabidky — posun doleva

01 Pokles ceny vstupu — rUst nabidky — posun doprava



Zména ceny vyrobnich substitutu

S
0 Vyrobni substituty
O Vyrobky vyrdbéné stejnou technologii

O Nemusim ménit stroje a zafizeni ani preskolovat
zaméstnance

01 Rust ceny vyrobniho substitutu — pokles nabidky
(presouvdam VF faktory na vyrobu vynosnéjsiho
statku)

01 Pokles ceny vyrobniho substitutu — rist nabidky



Zména uspordaddni trhu
N 1
00 Méné firem — mensi nabidka
0 Monopolizace trhu

1 Vice firem — vétsi nabidka



Specifické faktory
N

0 Technologie — zlepseni technologie vede k rUstu
nabidky

1 Ndaroky na kvalitu vyrobkd — ¢im nizsi ndroky, tim
vyssi nabidka



Trzni rovnovdha

N
0 Sily nabidky a poptdvky na trhu povedou
k rovhovdzné cené a k rovhovdznému mnozstvi
neboli k trzni rovnovdze.

O Rovnovdaznad cena P

O Rovnovdzné mnozstvi Qg
0 Velmi kiehkd

01 Proces dosahovdni trzni rovnovdhy
O Prebytek zbozi — tlak na snizeni ceny

O Nedostatek zbozi — tlak na zvyseni ceny



Konkurence

!
0 Na strané poptdvky

0 Na strané nabidky

1 Konkurence napfi¢ trhem

1 Cenovd

1 Necenovd

1 Dokonald

1 Nedokonald



Proces tvorby trzni ceny

!
0 Nabidka vs. poptdavka
0 Tvorba ceny pfFirdazkou

01 Marketingovy priozkum



Funkce ceny
B

01 Funkce ceny v trzni ekonomice
O Informacni
O Motivacni
O Alokacdni
0V prikazové ekonomice cena tyto funkce neplini — je

ddna centrdlni autoritou a neodrdzi aktudlni situaci
na trhu



Funkce trhu

I
0 Zdkladnim Ukolem trhu je odpovidat na otdazky
O Co?
O Jak?
O Pro koho?



Klady a nedostatky trhu
N

0 Klady trhu 0 Trzni selhdni
O Zatim nejdokonalejsi 0 Monopolni sila
reguldtor a stimuldtor o Externality

ekonomického rozvoje . .
| O Verejné statky

- DquZ? n‘c’e|lepe ] O Asymetrické informace
odpovédét na otdzky

Co?, Jak? a Pro koho?



Neviditelnd ruka trhu
S
1 Adam Smith

0 Neviditelnd ruka trhu jakoby postrkuje lidi k tomu,
aby konali v zdjmu ostatnich a tak vlastné konali
dobro sobé.

0 Pekari, trafikanti
[
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4. PREDNASKA — CHOVANI
SPOTREBITELE A FORMOVANI
POPTAVKY



Prehled

4.1. Cil spotrebitele

4.2. Kardinalistickd teorie uzitku a tvorba
poptdvkové krivky, Gossenovy zdkony
4.3. Ordinalistickd teorie uzitku a tvorba
poptavkové krivky

4.4. Elasticity poptdvky

4.5. Trzni poptdvka



Cil spotrebitele

Maximalizace vzitku pfi daném rozpoctovém
omezeni

Spotrebitel poméruje ndaklady (kolik musi zaplatit) a

prinosy (uzitek) -

Uzitek = subjektivni pocit uspokojeni plynouci ze
spotfeby daného statku



Kardinalistickd teorie vzitku
]
11 Uzitek je pfimo méritelny

11 Spotrebitel je schopen jednotlivé kombinace statkl
ohodnotit penézi.



Celkovy vzitek

Celkovy pocit uspokojeni plynouci ze spotreby
statko

Rostouci (do urcitého bodu)
Tvar paraboly

Soucéet meznich uzitko



Mezni vzitek

Mezni = dodatecny
Uzitek plynouci ze spotieby dodatecné jednotky
statku

Jak se zméni TU, kdyz se spotfeba zméni o jednotku

Klesajici — 1. GossenUv zdkon: Mezni uzitek ma
s rustem spotrebovavaného mnozstvi tendenci klesat.

Vypocet:
_ATU MU — oTU

AQ 29

MU



Rovnovdha spotrebitele

Na trhu jediného statku M U — P

MUx MUy
Px Py

Na trhu vice statkyd

2. Gossendv zdkon: Racionalné jednajici spotrebitel
zvysuje objem nakupu urcitého zbozi az do bodu, kdy
se MU posledni penézni jednotky vynalozené na jeho
nakup rovna meznimu uzitku posledni penézni
jednotky vynalozené na nakup vsech ostatnich statku.



Odvozeni poptdvkové krivky
o

7 Vychdzime z rovnosti MU = P

1 Odvozujeme poptdvku pro jeden statek

11 Spotrebitel je v rovnovdze



Ordinalistickd teorie uzitku

Spottebitel neni schopen jednotlivym kombinacim
statky priradit penézni hodnotu.

Spotrebitel je pouze schopen porovnat, kterd
kombinace je pro néj lepsi.



Axiomy

I =
1 Axiom Uplnosti srovndni
11 Axiom tranzitivity

71 Axiom nepresyceni



Indiferencni krivky - IC

|IC = kfivka stejného uzitku

Vlastnosti IC
Klesajici
Konvexni
Neprotinaji se

V kazdém misté indiferencni mapy se nachdzi nékterd

IC

Cim vzddlenéjsi od pocdtku, tim lepsi



Mezni mira substituce ve spotrebé

Pomér, v némz je spotrebitel ochoten nahrazovat
(substituovat) jeden statek za druhy, aniz by doslo
ke zméné uzitku

Ldaporné Cislo — IC je klesaijici

AY  MUX

MRSC =— =
AX MUy




Linie rozpoctu

BL

Usecka

| =Px* X +Py=*Y

Ukazuje, jak spotrebitel rozdéluje svij duchod mezi
ndkup statkt X a Y



Mezni mira substituce ve sméné

]
- MRSE

1 Pomér, v némz spotrebitel muze statky X a Y
sménovat na trhu pfi vynalozeni celého dichodu

MRSE — AY _ PX
AX Py




Optimum spotrebitele

Bod dotyku IC a BL

MRSC = MRSE
AY  MUX PX
AX MUy Py
Podminka rovnosti pom&ru MU a P je splné&na i zde
MUx _ MUy

PX Py



Odvozeni poptdvky
N

1 Cena statku Y se neméni

1 Cena statku X se méni



Elasticita poptdvky

Pruznost

Cenovd elasticita

Dvé metody vypoctu
Pomoci vzorce

Derivaci (v bodé)

Podle zmény celkového pfijmu |

DP —




Cenové elastickd poptdvka
—

11 Plochd krivka
11 Koeficient vyssi nez 1 ED ~ 1

1 Obchodnikim se nevyplati zvysit cenu



Cenové neelastickd poptdavka

Strma krivka
Koeficient elasticity poptdvky mensi nez 1

Obchodnikim se vyplati zvysit cenu

E, <1



Jednotkové elastickd poptdvka
—

1 Koeficient roven 1

1 Zména ceny nema vliv na vysi trzeb obchodnika

E, =



Dokonale elastickd poptdvka

Lbozi kupuiji jen pri dané cené. Pokud se cena
zmeéni, nepoptdvam jej.

Koeficient elasticity poptdvky je roven nekonecnu

Poptdvka je horizontdlni



Dokonale neelastickd poptdvka
N

1 To samé mnozstvi kupuiji pri jakékoli cené

1 Koeficient elasticity poptdvky je nula

11 Poptavka je vertikdlni



Faktory ovlivnujici elasticitu poptdvky
_
1 Povaha potreb

1 Vydaje na dany statek vzhledem k celkovym
vydajim domdcnosti

11 Existence a dostupnost substitutyu

1 Cas



Povaha potreb

Pokud se jednd o ndkup nezbytnych statko,
poptavka je neelastickd

Zdkladni potraviny

Pokud se jednd o ndkup zbytnych nebo luxusnich
statky, poptdvka je elastickd

Zahraniéni dovolend



Vydaje na dany statek vzhledem k
celkovym vydajum domdcnosti

Pokud vydaje na dany statek tvori pouze malou
Cdst celkovych vydaju domdcnosti, poptavka je
neelastickd
Tkanicky do bot, formicky na cukrovi, tvoritka na
nanuky
Pokud vydaije na dany statek tvofi velkou ¢dst
celkovych vydaju domdcnosti, poptdvka je elastickd

Osobni automobil, listky na koncert, vecere v restauraci



Existence a dostupnost substituts

Pokud substituty neexistuji nebo nejsou dostupné,
poptavka je neelastickd

Sul

Pokud substituty existuji a jsou dostupné, poptdavka
je elastickd

Rohliky (housky, chlebaq,...)



A4

Cas

V delsim ¢asovém horizontu je poptdvka elastictéjsi

Mdm Cas napf. dohledat na trhu substituty



Proménlivd a konstantni elasticita
optavk
- pPop Y

1V rdmci jedné poptdvkové krivky nemusi byt
elasticita konstantni

-1 Proménliva elasticita je napf. u linedrni D

7 Viz Macdkovd



TrZni poptdvka
B

11 Horizontdlni soucet individudlnich poptdvkovych
krivek
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5. PREDNASKA - PRODUKCNI
ANALYZA A ANALYZA NAKLADU,
PRIJMY A ZISK

I KEM /EK



Struktura predndsky
I T,
0 PFiciny existence firem, cile firem
0 Produkéni funkce
0 Krdatkodobd produkéni funkce
0 Dlouhodobd produkéni funkce
0 Analyza ndkladu v kratkém obdobi
0 Analyza ndkladi v dlouhém obdobi
0 Celkovy, primérny a mezni pfijem

0 Zisk, u€etni a Cisty ekonomicky zisk, normdlni zisk



PFriciny existence firem
B

0 Uspory z rozsahu
0 Potreba externich zdrojd

0 Potreba rizeni

0 ,,Vyroba je tedy organizovdna ve firmdch, protozZe
efektivnost vétiinou vyZaduje vyrobu ve velkém
rozsahu, zajistovdni znaénych vnéjsich zdroji, peclivé
Fizeni a monitorovani probihajicich ¢innost.”

Samvuelson



Cile firem
N

0 Hlavni cil
/=7m=TR-TC

1 Maximalizace zisku

0 U&etni zisk

0 Ekonomicky zisk
o Explicitni ndklady
o Implicitni ndklady



Cile firem
N

0 Alternativni cile
1 Maximalizace obratu

o Dosazeni urcitého postaveni na trhu (maximalizace
trzniho podilu, byt mezi tfemi nejlepsimi,...)

0 Maximalizace trzni hodnoty firmy



Produkéni funkce

I
0 Zachycuje vztah mezi vstupy a vystupy
0 ,,Produkéni funkci charakterizujeme jako vztah mezi
mnoZstvim vstupu, které byly pouZity ve vyrobé v
daném obdobi, a maximdalnim objemem vystupvu,

ktery vstupy svym fungovdnim v daném obdobi
vytvorily.”

0 Vstupy: prdce, pida, kapitdl



Produkéni funkce

]
0 Vyrdbime produkt X

0 Vyrobené mnozZstvi oznaéime Q

0 Vstupy Ka L

0 Produkéni funkce: Q — f (K1 L)

Vlastnosti:
H Vyjadruje skutecnost, ze vystup mize byt vyroben
rbznymi kombinacemi vstupt

® Ukazuje technologicka omezeni vyroby — vychazi z dané
technologické Urovné

B Nepredpokladda neefektivni vyrobni procesy — klade
dUraz na maximalizaci vystupu



Kratké vs dlouhé obdobi

0 Kratké obdobi — SR 0 Dlouhé obdobi — LR
0 Jeden za vstupd je 0 Vsechny vstupy jsou
fixni (obvykle kapitdl) variabilni
o Produkéni funkce = o Produkéni funkce =
vztah mezi vystupem a vztah mezi zménou
variabilnim vstupem pfri objemu pouzivanych
dané Orovni kapitdlu vstupU a zménou

vystupu



Produkéni funkce v kratkém obdobi

]
0 TPP (Total Physical Product) — celkovy fyzicky
produkt = vystup, ktery je vyroben danymi vstupy
TPP = Q
0 APP (Average Physical Product) — promérny fyzicky
produkt = vystup na jednotku vstupu (na jednoho
zaméstnance)

0 MPP (Marginal Physical Product) — mezni fyzicky
produkt = dodateény vystup = zména celkového
vystupu pfi zméné vstupu o jednotku



Produkéni funkce v SR

TPP, =Q =-al®+hL? +cL

APP, = TPLPL =-al’ +bL +c
MPP, = PP 3wal?4 2+bl +1%c

oL



Produkéni funkce v SR - priklad
N

Q=-05L°+6L°+135L
TPP =-0,5L° +6L° +135L

APP = -05L°+6L+135

MPP =-15L° +12L +13,5



Tabulka hodnot

13,50 13,50
1 19,00 19,00 24,00
2 47,00 23,50 31,50
3 81,00 27,00 36,00
4 118,00 29,50 37,50
5 155,00 31,00 36,00
6 189,00 31,50 31,50
7 217,00 31,00 24,00
8 236,00 29,50 13,50
9 243,00 27,50 0,00
10 235,00 23,50 -16.50



Grafické zobrazeni
e

0 Severni graf
o TPP
0 Jizni graf
o APP, MPP
[ Body:
0 A — max. MPP

o B — max. APP
0 C—-max. TPP, MPP =0



Vyrobni stadia v kratkém obdobi
N

0 1. vyrobni stddium — do bodu B
0 2. vyrobni stddium — od bodu B do bodu C
0 3. vyrobni stddium — od bodu C



1. vyrobni staddium

I
o APP roste

0 Efektivnost fixniho vstupu roste

0 Efektivnost variabilniho vstupu roste
0 Do bodu A vystup roste rychleji nez vstup
0 Od bodu A se zacind projevovat zdkon klesaijicich
vynosuU
0 Firma bude mit tendenci zvySovat mnozstvi
zapojené prdce — kapitdl neni dostatecné vyuzit

0 ldedlni je rozhrani mezi 1. a 2. stddiem



2. vyrobni stadium
R

0 Efektivnost fixniho vstupu roste
0 Efektivnost variabilniho vstupu klesd
0 Vystup roste pomaleji nez variabilni vstup — MPP klesd

0 Na rozhrani 2. a 3. stddia je maximdlni krdtkodoby
vystup — maximdlné jsou také vyuzity fixni vstupy



3. vyrobni staddium
N

0 Zapojeni vice jednotek prdce vede k poklesu
vystupu
0 PFili§ mnoho zaméstnancu na pfilis mdlo stroju

0 MPP zdporny



Vyrobni stadia — shrnuti
I
0 Co je pro firmu optimdlnie
o Rozhodné ne 3. vyrobni stddium — neraciondlni — firma
by pfijimala dalsi zaméstnance a jeji celkovy vystup by
klesal
o 1. vyrobni staddium — fixni vstupy nejsou dostatecné
vyuzity — snaha o zapojovdni dalSich jednotek
variabilniho vstupu
0 2. vyrobni stddium — oznacovdno jako optimdlni — je
dosahovdno nejvyssi efektivnosti, je zde maximum
krdtkodobého vystupu



Produkéni funkce v dlouhém obdobi
N

0 Vsechny vstupy jsou variabilni

0 Grafickym zndzornénim je izokvanta (analogie s
indiferenéni krivkou)

0 ,,lzokvanta zndzornuje takové kombinace vyrobnich
faktoru (vstupdl), které vedou k tvorbé stejného
vystupu, tedy stejného objemu produkce, v tomto
pojeti maximdlniho objemu produkce.”

0 Izokvanta = kfivka stejného vystupu



Vlastnosti izokvant
I

0 Vzddalenéjsi od pocdatku = vyssi objem vyroby
0 Neprotinaji se
0 Klesajici

0 Konvexni vzhledem k poddtku



Mezni mira technické substituce

0 MRTS

0 ,,MRTS vyjadfuje miru, ve které firma mdze
nahrazovat kapitdl praci, aniz by se zménila velikost

/stupu.”
vystupu & ) M PPL
AL ) MPP,

MRTS = (—

0 Aby byl vyroben stejny objem produkce, musi pomér,
v hémZ jsou vstupy nahrazovdny, odpovidat
prevrdcenému poméru jejich meznich produktd.



|zokosta
I

0 Analogie s linii rozpoctu
0 Krivka stejnych naklads

0 Primka obsahujici vSechny kombinace prdce a
kapitdlu, které mohou byt pofizeny za dané
celkové ndklady

TC=w=xL+r*xK



Optimum firmy v dlouhém obdobi
N

0 Dotek izokosty a izokvanty
0 Pomér, v némz jsou v rdmci TC vyrobni faktory
zaménovdny (nahrazovdny), je ddn pomérem cen
vyrobnich faktoru
0 Pomér cen VF je v bodé dotyku izokosty o
izokvanty roven MRTS
W _ MPP, eboli MPP, _ MPP,

r  MPP, W r

0 Poméry MPP ku cendm VF jsou shodné



Kfivka rustu vystupu
I
0 Predpoklady

o Firma md zdjem zvysovat vyrobu (na trhu je nedostatek
zbozi — previs poptdvky nad nabidkou)
0 Ceny vstupU se neméni w/r = konst.

0 Kfivka ristu vystupu = soubor kombinaci vstupu, pri
kterych firma minimalizuje ndklady pfi vyrobé
ruznych objemU vystupu = mnozina ndkladovych
optim



Tvary krivky rustu vystupu

I
0 Kapitdlové ndrocnéjsi vyroba
0 Vyroba ndroénd na prdci

0 Vyroba stejné ndrocnd ba prdci i na kapitdl



Vynosy z rozsahu

.,
0 Zkoumdme, jak se zméni vystupy v souvislosti s
proporciondlni zménou vstupl
0 Konstantni vynosy z rozsahu
0 % rost vstupl = % rUst vystupu
0 Vzddlenost mezi izokvantami se neméni
0 Rostouci vynosy z rozsahu
0 % rost vstupl < % rist vystupu
O lzokvanty se vzdjemné priblizuji
0 Klesajici vynosy z rozsahu
0 % rist vstupU > % rust vystupu

O lzokvanty se vzdjemné vzdaluji



Ndklady v kratkém obdobi

-
0 PFi analyze ndkladu vychdzime z predpokladu, ze
firma vyrdbi pouze jeden vyrobek

TC = f(Q,w, r)

0 TC — celkové ndklady
oTC=VC+ FC

0 VC — variabilni ndklady
o Dokonale inverzni s TPP

0 FC — fixni ndklady

o Konstantni



Dalsi druhy ndklado

0 MC 0 AC
G STC _ &VC ac_JC_FC4VC _FC VC _ 0. e
Pe Pe Q Q Q Q
0 AFC 0 AVC
AFC =T ve
Q

AVC = —
Q



Ndklady v dlouhém obdobi

0 Vsechny vstupy jsou variabilni — vSechny ndklady
jsou vyriabilni

0 Neexistuji fixni ndklady
o TC (LTC)

0 MC (LMQ)

0 AC (LAC)



Obalovad krivka

0 Skladd se z nékolika kratkodobych kfivek
prumérnych ndkladi



re

Prijmy firmy — celkovy pfijem
I T
0 Celkovy pfijem
0 Celkovd ¢dstka, kterou firma ziskd prodejem svych
vyrobkd
0 Dvé moznosti
® Cena nezdvisi na velikosti produkce

® Cena je zdvisld na velikosti produkce

TR=P#*Q



re

PFijmy firmy — prOmérny pfijem
I
0 PrOmérny prijem
o PFijem plynouci firmé z jedné prodané jednotky
o Krivka AR totoznd s kfivkou poptdvky po produkci
firmy
® V podminkdch DK — rovnobéznd s osou x
® V podminkdch NdK - klesaijici




o re

PFijmy firmy — mezni prijem
I T
O Mezni pfFijem
0 Prijem z dodatecné prodané jednotky statku

0V podminkdch DK totoznd s kfivkou AR

0V podminkdch NdK klesaijici, 2x rychleji nez AR (pouze
v pripadé, ze je D linedrni, jinak je tvar velmi slozity)

6TR
28

MR =




Prijmy firmy - graficky
-
0 Dokonald konkurence
0 TR — linedrné rostouci
0 AR=P
0 MR=P



PFijmy firmy - graficky
-
0 Nedokonald konkurence
0 Linedrni poptdvkova krivka
o Poptavka je elastickd — MR je kladny

0 Poptdavka je jednotkové elastickd — MR =0

o0 Poptavka je neelastickd — MR je zdporny



Lisk
.,
0 U&etni zisk = celkovy pfijem — G&etni ndklady
0 Ekonomicky zisk (Cisty ekonomicky zisk) = celkovy
prijem — ekonomické ndklady

0 Ekonomické ndklady = explicitni ndklady + implicitni
ndklady

0 Normdlni zisk = implicitni naklady

7=TR-TC
7=(AR-AC)*Q
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6. PREDNASKA — FIRMA V
DOKONALE KONKURENCI



Struktura predndsky
]
0 Volba vystupu dokonale konkurenéni firmou
0 Tvorba nabidkové kfivky
0 Nabidka firmy a bod uzavreni
0 Nabidka firmy a bod zvratu
0 Elasticita nabidky

1 Trzni nabidka



Dokonald konkurence

]
0 Predpoklady
Mnoho malych firem
Homogenni produkt
Volny vstup do odvétvi
Volny vystup z odvétvi

Nulové transakéni ndklady na zménu dodavatell a
odbératel

Symetrické informace

0 Dosledek — firma neni schopnd ovlivnit cenu své
produkce = price taker



Poptdavka

]
0 Trzni poptdvka 00 Poptdvka po produkci
jedné firmy

P p




Volba vystupu
—

0 Cil: maximalizace zisku — kolik md firma vyrdbét,
aby dosahovala maximdlniho zisku?

7=TR-TC

7=MR-MC

0=MR-MC
MR =MC

0 Zlaté pravidlo maximalizace zisku MR = MC



Volba vystupu - graficky
N
0 Mezni pFijmy

0 Mezni ndklady

0 Odvozeni pomoci funkci TR a TC



Odvozeni nabidkové krivky

0 Sledujeme, jak firma reaguje, pokud dojde ke
zméné ceny (cena je zde exogenni proménnd)

0 Zména ceny = posun kfivek MR a AR = novy bod
rovhovdhy

0 Kfivka MC je zdroven kfivkou nabidky

0 Jeji pocatek zdvisi na obdobi, ve kterém se
nachdzime — krdtké vs. dlouhé



Bod uzavreni firmy

1
0 Kratké obdobi
0 Firma je ve ztraté, ale na trhu zUstavd, pokud jsou
TR vétsi nez VC
Hradi variabilni ndklady + ¢dast fixnich ndkladi

Kdyby odesla, ztrdta by byla na orovni FC — ty musi
stdle hradit — kdyz vyrdbi, jeji ztrdta je mensi



Bod uzavreni firmy

]
1 Cena klesd az na Uroven AVC — firma odchdzi z

trhu
TR =VC
TR _VC
Q Q
P=AVC
P=AVC =MC

0 V SR je kfivka nabidky totoznd s kfivkou MC od
bodu uzavreni firmy



Nabidka v dlouhém obdobi

00 Dlouhé obdobi — vsechny ndaklady jsou variabilni
0 Firma vyrdbi pouze v pfipadé, ze pokryvd
variabilni ndklady
0 Rovhovdha v odvétvi
v LR firmy mohou pfechdzet mezi jednotlivymi
odvétvimi
pokud TR < TC (P < AC), firmy z odvétvi odchdazi
Pokud TR > TC (P > AC), firmy do odvétvi pfichdzeji



Bod zvratu

]
0 Firma dosahuje nulového ekonomického zisku

TR =TC
TR _TC
Q Q
AR = AC

AR = AC =MC = MR

0 Grafické zobrazeni pomoci kfivek TR a TC nebo AR,

MC a AC



Elasticita nabidky
—

0 Obdobné jako cenovd elasticita poptdvky

0 Zkoumdme velikost zmény nabizeného mnozstvi ve
vztahu ke zméné ceny daného statku

 %AQ
%AP

ESP



Elasticita nabidky

_
1 Cenové elastickd nabidka
E., >-1

0 Cenové neelastickd nabidka

E., <1

0 Jednotkové elastickd nabidka

ESP =1



Elasticita nabidky
—

0 Dokonale neelastickd nabidka

ESP =0

Firma nabizi stejné mnozstvi pri jakékoli cené

Vertikdlni

0 Dokonale elastickd nabidka
o Ey =0
Horizontdlni

Za danou cenu je nabizeno jakékoli mnozstvi



Faktory ovlivaujici elasticitu nabidky
N

0 Charakter technologie
0 Moznosti a ndklady skladovani
0 Omezeni ze strany stdatu

0 Cas



Charakter technologie
—

0 Pokud technologie neumoziuije s rustem ceny pruzné
navysovat vyrobu, je nabidka neelastickd
u technologicky ndroénych vyrob
PFi plné vyuzité kapacité linky

Neexistence vyrobnich substitutl



Moznosti a ndklady skladovani

T
0 Cim je skladovéni obtiZn&jii, tim je elasticita
nabidky nizsi
o Vyrobky velké velikosti
o Rychle se kazici vyrobky
o Sluzby



Omezeni ze strany stdtu
N

0 Pokud existuji omezeni, nabidka je neelastickd

o Limity pro tézbu surovin



Cas

0 V delSim ¢asovém horizintu je nabidka elastic¢téjsi
Je mozné rozsifit vyrobu
Najit vyrobni substituty
Vybudovat sklady



Elasticita a spotrebni dané
—

0 Poptdvka méné elastickd nez nabidka — vétsi
dopad na spotrebitele

0 Nabidka méné elastickd nez poptdvka — vétsi
dopad na vyrobce



Trzni nabidka
N

0 Horizontdlni soucet individudlnich nabidkovych
krivek
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Trzni rovnovdha

Rovnovdha a efektivnost
Vyhody ze smény

Rovnhovdha v riznych obdobich

Teorém pavuciny




Trzni rovnovdha
R

Mnoho poptdvaijicich

o Tlak na cenu smérem vzhuoru

O RUst ceny omezen meznim uzitkem spotrebitele
Mnoho nabizejicich

O Tlak na cenu smérem dolU

O Pokles ceny omezen meznimi ndklady firmy



Trzni rovnovdha
R

Rovnhovdha spotrebitele

oMU =P

Rovnovdha firmy

0O MR (= P) = MC

Trzni rovnovdha nastavd, kdyz MU daného zbozi se
rovhd MC na jeho vyrobu

oMU = MC



Rovnovdha a efektivnost
-

Efektivnost

Efektivnosti je dosazeno tehdy, kdyz Zddny
ekonomicky subjekt nemize zlepsit své postaveni, aniz
by zhorsil postaveni jinych subjektd a zdroven
rozdéleni vyrobnich faktoru je takové, Ze neni mozné
zvysit vyrobu jednoho statku, aniz by se nesnizila
vyroba jiného statku.



Rovnovdha a efektivnost

e
Pokud MU > MC
O Statku je vyrobeno (a spotfebovdno) mdlo

O Efektivnost se zvysi, pokud se tohoto statku zaéne
vyrdabét vice

0 2 situace
MU =P > MC
MU > P = MC

V obou pfipadech si jeden ze subjektl polepsil, aniz by to
bylo na ukor druhého trzniho subjektu



Rovnovdha a efektivnost

e
Pokud MU < MC

O Statku je vyrobeno (a spotfebovdno) vice, nez
odpovidd optimu
0 Rovnovdhy je dosazeno snizenim produkce
O 2 situace
MU =P < MC
MU <P = MC



VYhody ze smény
-
Prebytek spotrebitele
O Rozdil mezi celkovym uzitkem a skuteénym objemem
vydaju

O to, co byl spotrebitel ochoten zaplatit, ale nemusel



Prebytek spotrebitele

Mnozstvi (ks) TU (K¢) MU (Kc¢) Piebytek spotiebitele na
jednotku statku (K¢)

0] Zména TU MU - P

1 5 5 3

2 8 3 1

3 10 2 o)

4 11 1 -1

5 11 0 -2
P=2

PFi cené 2 bude spotrebitel nakupovat 3 ks zbozi. Za tyto 3 ks
zaplati celkem 6 Ké (3x2). Celkovy uzitek je ale 10. Prebytek
spotrebitele pro 3 kusy daného statku je tedy ve vysi 4 K¢.



Prebytek spotrebitele graficky
-

P Prebytek

N\ spottebitele




Vyhody ze smény
-

Prebytek vyrobce na jednotku produkce = rozdil
mezi MC a P (MR)

Prebytek vyrobce = rozdil mezi TR a VC
(Macdkovd)

Pfrebytek vyrobce — to, co firma utrzila nad rdmec
svych pozadavky



Prebytek vyrobce

Mnozstvi (ks) VC MC (mezi | Pfebytek vyrobce na jednotku
body produkce P-MC (MR-MC)

0 0

] 5 5 10-5=5

2 12 7 10-7 =3

3 20 8 10-8 =2

4 29 9 10-9 =1

5 39 10 10-10=0
6 50 11 10-11=-1
P=10

PFi cené 10 bude firma na trh doddvat 5 ks vyrobkl. Celkovy
prijem firmy bude 50 (5x10). Variabilni ndklady (souc¢et MC)
jsou pouze 39. Rozdil je prebytek vyrobce, v tomto pfipadé 11.



Prebytek vyrobce graficky
R

Prebytek
vyrobce




Rovnovdha v ruznych obdobich
=
Rovnovdha firmy v krdtkém obdobi

Rovnovdha firmy v dlouhém obdobi

O Princip dosahovdni rovnovdhy v dlouhém obdobi



Rovnovdha z hlediska ruznych obdobi
e

S prodluzovdnim ¢asového horizontu roste elasticita
nabidky

Velmi krdatké obdobi

O Nabidka je zcela neelastickd — rust poptdvky vyvold
pouze rist cena

Kratké obdobi

O Nabidka elasti¢téjsi — rist ceny je nizsi nez ve velmi
krdtkém obdobi



Rovnovdha z hlediska ruznych obdobi

-
Dlouhé obdobi
O Jesté vyssi elasticita nabidky — jesté pomalejsi rUst ceny
Velmi dlouhé obdobi

O RUst poptdvky i nabidky — vyvoj ceny zdAvisi na tom,
kterd z krivek se posune vice



Teorém pavuciny
-

Nabidka a poptdvka nereaguji na zménu ceny
okamzité, jak jsme predpoklddali doposud

Charakter pavuciny zdvisi na elasticité krivek
poptdvky a nabidky

O Konverguijici pavucina
O Diverguijici pavucina
O Stabilni pavucina

O Oscilujici pavuéina



Konverguijici pavucina
-

Konverguijici pavucina — do stredu
O Krivka poptdvky md mensi sklon nez krivka nabidky

O Trh spéje k rovnovdze



Diverguijici pavucina
=
Diverguijici pavudina — od stredu
Poptdvka ma vétsi sklon nez nabidka
Poptdvka je méné elastickd nez nabidka

Na trhu se prohlubuje nerovnovdha



Stabilni pavucina

-
Sklony kfivky poptdavky a nabidky se rovnaiji

Nerovnovdha se neodstranuje ani neprohlubuje

Nerovnovdha se reprodukuje ve stejném rozsahu



Oscilujici pavucina
T
Specificky tvar kfivek poptdvky a nabidky
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Obsah predndsky
N

-1 Charakteristika nedokonalé konkurence, pficiny
vzniku nedokonalé konkurence

1 Rovnovdha firmy v nedokonalém konkurenci

o Typy firem
— Alternativni cile firem
1 Monopo

1 Oligopo

-1 Monopolistickd konkurence



Nedokonald konkurence
S

- Charakteristika
0 Je porusena alespon jedna z podminek DK

0 Existuje alespon jedna firma, kterd je schopna ovlivnit
cenu své produkce

0 Chce-li firma prodat vice,musi snizit cenu

u Kfivka poptavky po produkci jedné firmy je klesaijici



Nedokonald konkurence
S

71 PFiciny vzniku

o Ndkladové podminky — Uspory z rozsahu — velké firmy
vyrdbéji levnéji a tim z trhu vytladuji konkurenci

o Bariéry konkurence
® Prdvni restrikce
u Diferenciace produktu
# Nedostatecné informace
® Monopolni vlastnictvi dulezitého vyrobniho faktoru
w Statni zdsahy

m Politické okolnosti



Rovhovdha firmy v NdK

]
0 Zisk = TR = TC
1 Zlaté pravidlo maximalizace zisku: MR = MC

-1 Firma je v rovnovdze, maximalizuje-li zisk



Typy firem

]
-1 Podnik jednotlivce
=1 Partnerstvi (obchodni spolecnost)

~1 Korporace



Podnik jednotlivce
N

7 Vyhody 1 Nevyhody
0 Jednodussi zalozeni 0 Neomezené ruceni
o0 Vyhradni vlastnictvi o Nestabilita (nemoc,
zisku smrt)
o Rizeni a rozhodovéni v 0 Méné dostupny kapitdl
rukou jedné osoby O Potize s pUjckami
O pruznost 0 Z0Zeny rozhled a

omezené zkusenosti



Partnerstvi (vos)
N

7 Vyhody -1 Nevyhody
0 Spojené penéznich a 0 Neomezené ruceni
nepenéznich (vos)
prostredku 0 Nestabilita (vyFazeni
0 Snadnéjsi rust a partnera)
vykonnost podniku 0 Potize pfFi ziskavdni
0 Pruznost vétsiho kapitdlu

1 Pravni slozitost
zalozeni



Korporace (as)
N

7 Vyhody 1 Nevyhody
0 Omezené ruceni 0 Mensi zainteresovanost
o Snadny pFevod vedeni podniku
vlastnickych prav o Ndklady na zalozeni
o Stabilita o Dvoji zdanéni
0 Snadnéjsi ziskavani o Nepruznost
kapitdlu

o Delegovdni pravomoci



Alternativni cile firem
e

Manazerské teorie firmy

1 Maximalizace obratu

Behavioristické teorie firmy
0 Dosazeni uspokojivé vyse zisku

o Vliv riznych skupin ve firmé

Model zaméstnanecké firmy
0 Maximalizace dichodu pfipadajiciho na zaméstnance

Neziskové firmy
Maximalizace trzni hodnoty firmy

Maximalizace podilu na trhu



Nedokonald konkurence
S

1 Monopo

-1 Oligopo

-1 Monopolistickd konkurence



Monopol
e

Vyraz monopol pochdzi z feétiny a znamend jeden
prodavajici

Cim UZeji produkt definujeme, tim vice monopold na
trhu nalezneme

0 VyrobcU automobiltd je mnoho

o Vyrobce Skody Rapid je jen jeden

0 Prodejcu potravin jsou tisice

o Na malé vesnici md takovy prodejce monopolni
postaveni



Monopol — zdkladni predpoklady
e

Existuje jedind firma v odvétvi
Produkt je diferencovdn

Existuji velké bariéry vstupu do odvétvi

Produkce jedné firmy je zdroven produkci celého

odvétvi

o Kfivka poptdavky po produkci jedné firmy a kfivka
poptdvky po produkci odvétvi jsou totozné



Rovnovdha monopolu
N

-1 Cilem monopolu je maximalizace zisku

T MR = MC

-1 Monopol doddava na trh méné zbozi nez dokonale
konkurencni firma

-1 Monopol proddvd za cenu vyssi nez DK — cena je
omezena koupéschopnou poptdvkou

0 P>MC



KFivka nabidky

1V podminkdch NdK neexistuje nabidkovd krivka

1 Neexistuje zde jednoznacny vztah mezi nabizenym
mnozstvim a cenou



Monopolni sila firmy
N

1 = schopnost stanovit cenu vyssi nez jsou mezni
naklady

1 MéFime pomoci Lernerova indexu

L= P_PMC Le(01)

7 Pro DK L=0; P=MC

1 Pro NdK: ¢im blize jedné, tim vétsi monopolni sila




Neefektivnost monopolu

Neefektivhost monopolu oznacujeme jako ndklady
mrtvé vdahy

Vznikaji diky tomu, Ze monopol dokdze proddavat
Zza cenu vyssi, nez jsou jeho MC — zdroje nejsou
vyuzivany efektivné

Prebytek spotrebitele mensi nez v DK

Prebytek vyrobce vétsi nez v DK



Typy monopolu
N

-1 Administrativni monopol

-1 PFirozeny monopol (sitovy)



Administrativhi monopol
N

-1 Stdt udéli pouze jednu licenci k uréitému druhu
vyroby nebo poskytovani urdité sluzby

- Ceskd posta, vefeind doprava

71 Zruseni monopolu - udéleni dalsi licence

1 Dorucovani baliku

0 Telekomunikacni sluzby



Pfirozeny monopol
-

Spojen s existenci sité

o Koleje, kabely, vodovodni potrubi, kanalizaéni potrubi
apod.

CD, CEZ, tramvajovd a trolejbusovd doprava v Plzni

Zruseni obtizné, nemozné — velmi ndkladné nebo

zcela nemozné vybudovat paralelni sit

0 Rozdéleni na vice spolecnosti
Spolecnost vlastnici sit' — zOstdvd monopolem

Spoleénost poskytujici sluzby — vstup konkurence

Regulace ceny



PFirozeny monopol - graficky
N

11 AC stale klesaijici

P




Regulace prirozeného monopolu
B

- P¥i rovnovdze firmy MR = MC vznikd monopolni zisk

- Zadouci je rovnovdha MU = MC

0 Monopol je v tomto pripadé ztrdtovy — fesi se pomoci
subvenci



Oligopol
T
Nékolik firem v odvétvi
Produkt je zpravidla diferencovany
Existuji bariéry vstupu do odvétvi
Firmy dokdzou stanovit cenu vyssi nez MC

Pojistovny, banky, ¢erpaci stanice, supermarkety,
automobilky

Druhy oligopolu:
o Smluvni oligopol
o Oligopol s dominantni firmou



Smluvni oligopol
I

Kartel, koluzni oligopol

Nékolik silnych hrdét na trhu

Firmy zjisti, Ze jejich ceny jsou podobné a cenovd
vdlka by vedla ke skoddm vsech ziG€astnénych
Firmy uzavrou tajnou dohodu o cendch, kvétdch
nebo o Uzemnim rozdéleni trhu

0 Kazdd firma se pak chovd jako monopol

OPEC — denni tézba cca 30 mil bareld (= 4770 mil

litrQ)



Véznovo dilema
—

A snizi

cenvu

B nesnizi Paretovska efektivnost e A oo 3

— bv f. or kl
obe Tirmy Al vysoke firma B se brdni

cenu zisky '
Nashova rovnovdha
B rv s Firma B poskozuje A, nedokonalych trho —
sNnizi cenvu firma A se brdni firmy se poskozuji

» navzdjem



Oligopol s dominantni firmou
N

1 Dominantni firma + dokonale konkurenéni lem

o Dominantni firma
w cenovy tvirce — dokdze ovlivniv cenu své produkce
o Dokonale konkurenéni lem

W cenovy prijemce - proddvd za cenu, kterou stanovila
dominantni firma

® Vyrdbi stejny druh produkce jako dominantni firma

71V realité neexistuje

- P¥iklady: IBM, pivovary v CR



Oligopol s dominantni firmou graficky
B

71 Poptdvka po produkci dominantni firmy je vice
elastickd nez trzni poptdvkalll



Monopolistickd konkurence
N

-1 Nejvice se blizi dokonalé konkurenci
71 Velky pocet firem v odvétvi

-1 Produkt je diferencovany

-1 Neexistuji bariéry vstupu do odvétvi

71 Firma je schopna ovlivnit cenu své produkce (P>MC)



Rovnovdha firmy
N

1V kratkem obdobi 1V dlouhém obdobi
o0 Firma miUze dosahovat O Firma dosahuje
ekonomického zisku nulového

nebo ztrdty ekonomického zisku



Rovnovdha v dlouhém obdobi
-

o DK -1 Monopolistickd
konkurence

N
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Vyrobni faktory

T
VF — nezbytné k vyrobé statku

Obecné vyrobni faktory

O Prdce

0 Pdda (véetné vodnich ploch a nerostného bohatstvi)

o Kapitdl

Specifické vyrobni faktory = obecné v konkrétnich
formdch

o Prdce lékaru, ucitell, Fidicd MHD, prodavaci

o Ornd puda, louky, stavebni parcela, lesni pida

o Uspory domdcnosti



Specifika trhu vyrobnich faktoru
R
VF se PRONAJIMAJI, neproddvaii se
Vlastniky VF jsou DOMACNOSTI
VF nabizeji DOMACNOSTI
VF poptdavaji FIRMY

Poptdvka po VF je poptdvkou odvozenou od

poptavky na trhu statku vyrdbénych pomoci tohoto
VF

Nachdzime se na DOKONALE KONKURENCNIM
TRHU (s vyjimkou monopsonu)



Poptdvka po VF
-

Firma se rozhoduje, jaké vstupy a v jakém mnozstvi
poptdvat
Poptdvka po VF zdvisi na:

0 Velikosti vynosu z VF — tzn. jakd je produktivita VF a za
jakou cenu firma prodd produkt, ktery je timto
faktorem vytvofen = MRP

o Velikosti ndkladu na faktor = MFC



PFijem z mezniho produktu
-

Kazdd dodatecnd jednotka vstupu prindsi firmé
dodateény prijem, ten se sklddd z:

O PrirOstku produktu vytvoreného touto jednotkou VF
O PrirUstku pFijmu za prodej tohoto produktu
Marginal Revenue Product

0 Mezni fyzicky produkt (viz produkéni funkce)

MRP = MPP * P

o0 Cena produkce



PFijem z mezniho produktu graficky

-
Vychdzime z tvaru MPP
Horizontdlni osa
0 Mnozstvi prdce: L
Vertikdlni osa

0 Mnozstvi penéz: K¢



Mezni ndklady na faktor
—

To, co firmu stoji dodatecné najatd jednotka VF

V rdmci DK konstantni — nabidka VF tak, jak ji vidi
jedna firma

Marginal factor costs

Firma nedokdze ovlivnit cenu, za kterou najimd VF

Osy:
0 Mnozstvi VF M FC — ATC

o Cena VF AVF
MFC =P,




Rovhovdha (optimum) firmy
-

Firma bude najimat dalsi VF dokud ji budou
prindset vyssi prijmy nez ndklady — dokud MRP
bude prevysovat MFC

Je-li MRP<MFC, firma sniZuje mnoZstvi

pronajimaného VF, pohybujeme se po kfivce MRP
az do bodu, kde protind MFC

Pro optimdlni mnozZstvi vstupu plati:

MRP = MFC =P,



Odvozeni poptdvky po VF

e
Pomoci krivek MRP a MFC

Posun MFC se déje napriklad diky tomu, Ze se méni
objem nabizenych VF



Posuny poptdvky po VF
-

Zména poptdavky po findlni produkci

o Klesne-li poptdvka po automobilech, klesne poptdvka
po pracovni sile, kterd pracuje v automobilce

Mnozstvi a kvalita jinych vstupU

O Produktivita vstupu zdvisi na mnozstvi a kvalité jinych
vstupU — zméni se MPP a tim i MRP — pokud jsou ostatni
vstupy mdlo kvalitni, klesd MPP, klesd i MRP a tim i
poptdavka po prdci

Zmény v technologii
0 Opét souvisi s MPP a ndsledné s MRP



Specifické platby za VF
—

Transferovy vydélek = celkovd vyse vydélku, kterou
by dany vstup mohl ziskat pfi svém nejlepsim
alternativnim vyuziti

Ekonomickd renta = ta &dst celkového vydélkuy,
kterd prevysuje transferovy vydélek

Cistad ekonomickd renta = vydélek placeny za
sluzbu VF s fixni nabidkou (pozemkovd renta)



Trh prdce
T
Cenou prdce je mzda — w
Mnozstvi prdce znacdime L

Poptdvka po prdci

MRP, = MFC, =w



Nabidka prdce
-

Individudlni nabidka prace

Trzni nabidka prdce



IndividudlIni nabidka prdce
e —

Lpétné zakrivend — zpUsobeno substituénim o
dichodovym efektem — tim, ktery previddad
Substitucni efekt

o Volny Cas nahrazuji praci

Dichodovy efekt

0 Prdci nahrazuji volnym Casem



Trzni nabidka prdce
e
Soucéet individudlnich nabidek
Mizi zpétné zakfiveni — kazdd individudlni
nabidkovd kfivka mad tento bod jinde



Rovnovdha na trhu prdce

T
V bodé, kde se protinaji kfivky poptdvky a nabidky

Vznik nedobrovolné nezameéstnanosti

O Strnulé mzdové sazby
Pokles poptdvky po prdci
RUst nabidky prdce

PFilis vysokd mzdovd sazba pozadovand odbory (nad
Urovni rovnovdzné mzdové sazby)



Monopson
e

Nedokonald konkurence na trhu prdce
Monopol na strané poptdavky

Jedind firma, kterd poptdvad urcitou profesi
o Ceskd poita

o CD (ve vé&t§iné regiond CR)

0 Zemédélskd spolecénost v zapadlé vesnici



Monopson

T
Chce-li najmout dalsi jednotku prdce, musi zvysit
mzdovou sazbu (nabidka prdce jedné firmé je
rostouci)

Mzdovou sazbu zvysuje nejen nové najatému
pracovnikovi, ale i tém stdvajicim
o MFC jsou vysSi nez mzdova sazba!!!

Monopson je v rovnovdze, kdyz MRP = MFC

Monopson najimd méné L a za nizsi w nez DK



Trh pudy
-

Cenou pudy je pozemkovd renta, pachtovné

Mnozstvi pUdy znadime A

Nabidkovd kfivka je vertikdlni — mnozstvi pidy je
dané

Vyse sazby pozemkové renty je ddna velikosti
poptavky



Kapitdl a kapitdlové statky
T
Kapitdl je sekunddrni vyrobni faktor

Lpocdtku mizeme kapitdl a kapitdlové statky
povazovat za totéz. Postupem Casu dojdeme k jejich
oddéleni.

Kapitdlové statky: budovy, stroje

Kapitdl: Uspory domdcnosti (penize)



Trh kapitdlu

Mnozstvi kapitdlu K
Cena kapitdlu i (Urokovd sazba)

Nabidku kapitdlu tvofi Uspory domdcnosti

RozlisSujeme nabidku kapitdlu v kratkém a v

dlouhém obdobi



Nabidka kapitdlu v kratkém obdobi

T
V SR je nabidka kapitdlu fixni

Je necitlivd na zménu Urokové sazby

Lidé nedokdazou v krdtkém ¢asovém horizontu
nasporit vice



Nabidka kapitdlu v dlouhém obdobi
T

Rostouci krivka

Citlivd na zménu Urokové miry



Vynosy z kapitdlu
-

Budouci hodnota soucasnych penéz

BH =SH *(1+i)'

Soucasnd hodnota budoucich penéz

SH

d+i)



Urok a Urokovd mira

.00V
Urok
0V penéznich jednotkdch

Urokovd mira
oV %

PF: pUjcka 1000 K&, drokovd mira 13,5% p.a., roéni
urok 135K¢



Rozdélovdni duchodi
T
Dichod spotrebitele

Bohatstvi

o Stavovad veli¢ina



Duchod spotrebitele

T
Dichod spotrebitele

0 Tokovad velid¢ina Y :YL +YA+YK +TR
Y=wxL+r*A+1*K+TR

PFic¢iny vzniku nerovnosti v pracovnich dichodech
0 Vzdéldni, vybér povoldni, praxe

O Pracovni diskriminace

o Ochota pracovat, intenzita prdce, vynalozené Usili

0 Fyzické a dusevni predpoklady



Duchod spotrebitele
-

PFiciny vzniku nerovnosti ve vlastnickych dichodech
0 Kazdd domdcnost vlastni jiné mnozstvi pidy a kapitdlu
0 Do majetku domdcnosti se tyto VF dostaly:

Dédictvim a dary
Usporami — z pracovnich i nepracovnich dichodi a jejich
akumulaci

Podnikdnim — ochotou podstupovat riziko



Méreni nerovnosti v duchodech
e

Lorenzova krivka

Giniho koeficient



Lorenzova krivka
R

Data je nutné seradit
Na osy nandsime kumulovand procenta

Nezdlezi na poctu obyvatel dané ekonomiky,, ale
na jejich % rozdéleni do socidlnich skupin

Typy krivek:
o ldedlni
o Absolutné nerovné rozdéleni duchodu

1 Skuteénd Lorenzova krivka



Giniho koeficient
e

Poméruje skutecnou Lorenzovu krivku s kfivkou
idedlni
A — plocha pod idedlni LC G o A_ B
B — plocha pod skuteénou LC - A
Nabyvd hodnot od O do 1
oG=0

Absolutné rovné rozdéleni duchodl
oG =1

Absolutné nerovné rozdéleni diuchodu




Giniho koeficient
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Predpoklady modelu
N

0 Cilem spotrebitele je maximalizace vzitku, cilem
firem je maximalizace zisku

0 Vsechny trhy jsou dokonale konkurencni

0 Ekonomika je barterovou ekonomikou bez
transakénich naklado

0 Jednd se o uzavienou ekonomiku (bez existence
zahraniéniho obchodu)



Predpoklady modelu

0 Model 2x2x2

O 2 spotiebitelé
o 2 vyrobky

O 2 VF — prdace a kapitdl

® 4 trhy:
® Trh vyrobku X
® Trh vyrobku Y
® Trh s praci

® Trh s kapitdlem



Efektivnost
N

0 Efektivnost ve vyrobé

O Vyroba je efektivni, pokud nemohu navysit vyrobu
jednoho statku, aniz bych nemusel snizit vyrobu jiného
statku.

0 Efektivnost ve sméné
0 Sména je efektivni, pokud nemuizu prilepsit jednomu
spotrebiteli, aniz bych neposkodil jiného spotrebitele.
0 Vyrobné spotiebni efektivnost

O Musi byt nemozné zménit vyrdbénou kombinaci statky
tak, Ze by se prospélo jednomu ekonomickému subjektu,
aniz by byl soucasné poskozen jiny ekonomicky subjekt.



Efektivhost ve vyrobé

S
0 Ekonomika produkuje statky X a Y

0 Zobrazujeme pomoci
o PPF

0 Box diagramu



Hranice produkénich moznosti
N

0 Mezni mira transformace produktu

0 Pomér, v némz muze byt vyroba jednoho statku
prevedena na vyrobu druhého statku = jaké mnozstvi
jednoho statku musi byt obétovdno pro vyrobu druhého
statku

o Uddava sklon PPF

AY  MPP,

MRPT =——— =
AX  MPP,




Box diagram
N

0 Konstruujeme pomoci dvou izokvantovych map
O Jedna nakreslend béznym zpusobem

0 Druhd otoéend o 180°
0 Na osédch K a L
0 Jednotlivé ¢dasti grafu oznacime podle statkl

0 Efektivni jsou body dotyku izokvant pro statek X o
pro statek Y



Efektivnost ve sméné
B

0 Dva spotrebitelé
0 Adam a Eva, A a B apod.

MRS, = MRS,



Box diagram
N

0 Indiferencni mapy pro kazdého spotrebitele
O Jedna kreslend béznym zpusobem

0 Druhd otoéend o 180°
0 Na osdch mdme statky X a Y
0 Jednotlivé ¢dsti grafu oznacdime podle spotrebiteld

0 Efektivni jsou body dotyku indiferencnich krivek
spotrebitele A a B



Vyrobné spotrebni efektivnost
N

0 Kombinace PPF a box-diagramu pro efektivnost ve
sméene

O MRS = MRPT



Jeden spotrebitel
N

0 Pokud bychom predchozi graf zobrazovali pouze
pro jednoho spotrebitele, zakreslili bychom

o PPF

O Indiferenéni kfivky pouze jednoho spotrebitele, nikoli
box-diagram



Efektivnost a spravedInost
N

0 To, co povazujeme za efektivni rozdéleni zdrojo,
nemusi byt spravedlivé a naopak

0 Vysvétlujeme pomoci box-diagramu
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Trzni selhdni
S
0 Nedokonald konkurence
0 Verejné statky
0 Externality

0 Asymetrické informace



Nedokonald konkurence
S

0 Regulace monopolu
O Regulace ceny

o Graficky



Nedokonald konkurence
S

0 Monopolni sila
O Vyrdbime statky X a Y
O Statek X vyrdbi firma v monopolnim postaveni
O Statek Y vyrdabi firma pfijimajici cenu
O Obé firmy chtéji maximalizovat zisk

0 Rovnovdha firmy v dokonalé konkurenci
0 MR=MC=P

0 Rovnovdha firmy v nedokonalé konkurenci
0 MR=MC a zdroven P>MR a P>MC



Nedokonald konkurence
S

0 Efektivni alokace zdroju v dokonalé konkurenci

0 MRPT=MR
M MRS MRPT = MRS _ K
I:)Y
0V pripadé NdK vrpT - MRy
0 Pomé&r MR a P =

0 Vyrdbi se pfilis mdlo statku X a pFilis mnoho Y

0 Grafické zndzornéni pomoci PPF a IC jednoho
spotrebitele



Verejné statky
e
0 2 zdakladni vlastnosti

O Nevylucitelnost

O Nezmensitelnost
0 Poptdvka po verejném statku
0 Trzni poptdvka po verejném statku
o VERTIKALNI souéet individudlnich poptavek

0 Financovdni verejnych statk(



Externality

S
0 Externalita = efekt prelévani
0 Vznikd, kdyz vyroba nebo spotfeba urditého
subjektu prindsi nezamyslené a nijak
nekompenzované ndklady nebo pfinosy ostatnim
subjektum
0 Zaporné externality
o Cinnost jednoho subjektu zpsobuje ndklady jinému
subjektu, aniz by mu byly hrazeny
0 Kladné externality

o Cinnost jednoho subjektu pfindsi pFinosy subjektu
jinému, aniz ten by za né musel platit



Ldporné externality ve vyrobé
N

0 Vyrobce se snazi o maximalizaci zisku
O Bere v Uvahu jen své ndklady
O MR = MC
0 Spolecenské mezni ndklady (SMC) zahrnuii:
0 Mezni ndklady vyrobce MC
O Externi mezni ndklady EMC
O SMC = MC + EMC

0 Vypousténi skodlivych emisi do ovzdusi



Kladné externality ve vyrobé
S
0 Technologické prelévani

0 Firma vyvine urditou progresivni technologii — z ni
vyplyvaijici technologické postupy prindseji zisk
nejen této firmé, ale celé spolecnosti — obohacuiji
znalosti celé spolecnosti

0 Spolecenské mezni ndklady jsou nizsi nez soukromé
mezni ndklady

0 Daného statku se produkuje méné, nez je optimdlni



Kladné externality ve spotrebé
B

0 Cinnost jednoho subjektu pFindsi uZitek daldim
subjektim

0 Spoleéensky mezni uzitek (SMU) je vétsi nez
soukromy mezni uzitek (MU)

0 SMU = MU + EMU
0 Statku je produkovdno méné, nez je optimaini

0 Vcelari, ddrci krve, hlidaci pes



Laporné externality ve spotrebé
N

0 Soukromy mezni uzitek je vyssi nez spoleéensky
mezni uzitek

0 Trh s cigaretami, alkoholem, drogami



Reseni externalit
N

0 Prostfednictvim verejného rozpoctu
O Dotace

0 Zdanéni

0 Vymezenim vlastnickych prdv



Asymetrické informace
N

0 Kazdd ze stran md jiné informace (jinak kvalitni)
0 Mordlni hazard

0 NepfFiznivy vybér



Mordlni hazard
S

0 Vice informovany subjekt zvysuje svij uzitek,
popripadé zisk, na Ukor jiného, méné informovaného
ekonomického subjektu

0 Manazer x vlastnik firmy

0 Zcela dobrovolné sporeni na duchod



Nepfiznivy vybér
S

0 VytlaCovani kvalitnich vyrobkU vyrobky méné
kvalitnimi

0 Na trzich pouzitého zbozi, trh prdce organizovany
Urady prdce

0 Kupuijici (poptdvaijici) odhaduji promérnou kvalitu
nabizeného zbozi (pracovni sily)

0 Jsou tedy ochotni zaplatit pouze primérnou cenu
0 Proto kvalitni pracovnici hledaji novou prdci jinymi
cestami — v&di, Ze prostfednictvim UP nenajdou

prdci placenou tak, jak by si predstavovali



