Seznam skupinových seminárních prací z BMM

1. Vliv podniku na jeho okolí a okolí na podnik.
2. Zpracování dotazníku pro MKT výzkum (specifikace segmentu respondentů, stanovení cíle dotazníkového šetření, hypotéz a otázek k jejich potvrzení nebo vyvrácení).
3. Zpracování minimálně čtyř log libovolné organizace nebo produktu a vysvětlení vzhledu těchto log.
4. Uvedení konkrétní možnosti zvyšování prodeje vybraného produktu prostřednictvím jednotlivých nástrojů propagačního mixu (minimálně na 2 strany formátu  A4).
5. Zpracování libovolného problému pomocí rozhodovací metody příčin a následků (rybí kosti) a vytvoření SWOT analýzy zvolené organizace / podniku.
6. Zpracování podrobného marketingového plánu pro zajištění libovolné sportovní akce. 

