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3.1 Lesen Sie die Auszúge aus dem Gescháfts-
bericht der BMWGROUPiúr dáš Jahr 2006 und
notieren Sie die Angaben.
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Umsatz

Ergebnisvor Steuern
Ůberschuss
Absatz Automobile
USA
Deutschland
Europa
Asien
Investitionen
Mitarbeiter

3.2 Notieren Sie entsprechendeVergleichsdaten
voň 2005(S.36-37) und beschreiben Sie die
Entwicklungen.

3.3Welche Kennzahlen zeigen eine positive Ent-
wicklung děs Unternehmens?Welche machen
Probléme deutlich? Nennen Sie Beispiele.
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derAnstieg / die Zunahme / die
Erhóhung / dáš Wachstum / die
Ste'igerung des/der...
der Rúckgang / die Abnahme / die
Verringerung des/der...
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Investitionssumme gestiegen [...]
Im Jahr 2006 investierte die BMW Group
2.777 Mio. Euro in Sachanlagen und Qbrigeim-
materielleVermógenswerte, dáš entspricht ei-
něm Anstieg voň 6,9 % gegenúber dem Ver-
gleichswert aus dem Vorjahr. Hinzu kommen
gemáli IAS 38 aktivierte Entwicklungskosten in
Hohe voň 1.536 Mio. Euro (Vorjahr 1.396 Mio.
Euro, + 10,0 %), so dass sich insgesamt ein Zu-
gang voň 4,313 Mio. Euro zum Anlagevermó-
gen ergibt. [...]

Konzernlagebericht
Ďas Gescháftsjahr im Ůberblick (2006)

BMW Group verzeichnet das erfolgreichste Jahr der
Unternehmensgeschichte
Im Jahr 2006 erreichte die BMW Group neue Hochst-
werte beiAbsatz, Umsatz und Ergebnis. [...]
Im Automobilgescháft stieg der Absatz voň Automo-
bílen der Marken BMW, MINI und Rolls-Royce um
3,5 % auf insgesamt 1.373.970 Fahrzeuge. [...]

Ergebnis deutlich gestiegen
Ďas Ergebnis vor Steuern ubertrafim Berichtsjahr erst-
mals die Marke voň 4 Mra. Euro. Mit 4.124 Mio. Eu-
ro wurde der Vorjahreswert um 25,5 % úbertroffen.
Auch ohne Berúcksichtigung der Effekte aus der Um-
tauschanleihe auf die voň der BMW AG gehaltenen
Aktien an der Rolls-Royce plc, London, ergibt sich im
Vergleich mit demVorjahr einAnstieg von 3,0 %. [...]
Der Jahresúberschuss děs Konzernserreichte míti ns-
gesamt 2.874 Mio. Euro ebenfalls einen neuen Hóchst-
wert. DerVergleichswert aus demVorjahrwurde um
28,4%úbertroffen.

Umsatz auf neuen Hóchstwert gestiegen
Die erfreuliche Absatzentwicklung und dáš weiterhin
kráftigeWachstum im Finanzdienstleistungsgescháft
fúhrten zu einem deutlichen Umsatzanstieg děs Kon-
zerns. Im Gescháftsjahr 2006 stieg der Umsatz děs
Konzerns um 5,0 % auf 48.999 Mio. Euro.Wáhrungs-
bereinigt ware der Konzernumsatz im Vorjahresver-
gleich um 5,5 % gestiegen. [...]

Absatzplus in nahezu alien Markten
In Nordamerika setzte die BMW Group mit 337.354
Automobilen der Marken BMW, MINI und Rolls..
Royce 2,6 % mehr Fahrzeuge ab als imVergleich zum
Vorjahr. Im gróíSten Einzelmarkt der BMW Group, den
USA, betrug derAbsatz 313.921 Fahrzeuge, dáš sind
2,1 % mehrals imVorjahr.
In Europa wurden mit 816.829 Automobilen 1,7 %
mehr Fahrzeuge der BMW Group an Kunden ausge-
liefertals imVorjahr. [...] In Deutschland ging derAb-
satz der BMW Group um 2,8 % auf 287.715 Fahrzeu-
ge zurúck. In GroBbritannien verringerte sich derAb-
satz um 1,4 % auf 154.069 Automobile. In den úbri-
gen groBen Márkten Europas konnte dasVorjahres-
niveau gehalten bzw. úbertroffen werden. [...]
In den asiatischen Márkten erzielte die BMW Group
im Jahr 2006 im Vergleich zum Vorjahr die gróBten
Zuwachsraten.Mit142.084FahrzeugenlagendieAus-
lieferungen um 13,0 % uber dem Vorjahreswert.


