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Semestrálńı práce - HKUI 22. ledna 2025



1 Životopis

1.1 Osobńı Udaje

Mark Zuckerberg se narodil 14. května 1984 ve White Plains ve státě
New York. Vyr̊ustal v městečku Dobbs Ferry jako syn psychiatričky Karen a
zubaře Edwarda Zuckerberga. Již od raného věku projevoval zájem o poč́ıtače
a programováńı. Jeho otec mu na počátku 90. let představil prvńı poč́ıtač, na
kterém se mladý Mark začal učit základy programováńı (Vogelstein, 2012).

V dětstv́ı vytvořil několik jednoduchých poč́ıtačových her a aplikaćı. Jedńım
z jeho prvńıch významných projekt̊u byl komunikačńı software nazvaný ”ZuckNet”,
který umožňoval rodinné zubńı ordinaci interńı komunikaci mezi jednotlivými
poč́ıtači. Tento projekt již v té době ukazoval jeho talent a schopnost řešit
problémy skrze technologie (Kirkpatrick, 2011).

Během studia na středńı škole Phillips Exeter Academy v New Hampshiru
se věnoval nejen informatice, ale i klasickým studíım, včetně latiny a sta-
rověké historie. Svou vášeň pro programováńı rozv́ıjel vytvářeńım softwa-
rových projekt̊u, např́ıklad hudebńıho přehrávače Synapse, který využ́ıval
umělou inteligenci k předpov́ıdáńı hudebńıch preferenćı uživatele. Tento pro-
jekt zaujal velké technologické společnosti jako Microsoft a AOL, které Zuc-
kerberga lákaly do svých řad, avšak on nab́ıdky odmı́tl (Carlson, 2010).

V roce 2002 začal studovat na prestižńı Harvardově univerzitě, kde stu-
doval psychologii a informatiku. Během pobytu na Harvardu se Zuckerberg
věnoval vývoji r̊uzných softwarových projekt̊u, včetně programu CourseMatch,
který pomáhal student̊um vyb́ırat předměty podle toho, co studovali jejich
přátelé. Daľśım projektem byl Facemash, webová aplikace, která porovnávala
fotografie student̊u a umožňovala uživatel̊um hodnotit jejich atraktivitu. Fa-
cemash se setkal s velkým zájmem student̊u, ale také s kritikou kv̊uli obavám
o soukromı́, což vedlo k jeho rychlému uzavřeńı (Mezrich, 2009).

V únoru 2004 spolu se svými spolužáky Dustinem Moskovitzem, Eduar-
dem Saverinem a Chrisem Hughesem vytvořil sociálńı śıt’ ”TheFacebook”,
p̊uvodně určenou pouze pro studenty Harvardu. Stránka si rychle źıskala po-
pularitu a rozš́ı̌rila se na daľśı univerzity, což vedlo k jej́ımu přejmenováńı na
”Facebook”a následnému masivńımu r̊ustu. Zuckerberg se nakonec rozhodl
opustit Harvard, aby se mohl plně věnovat rozvoji Facebooku (Kirkpatrick,
2011).

Jeho př́ıběh ilustruje cestu od nadaného programátora k jednomu z nej-
vlivněǰśıch technologických podnikatel̊u současnosti. Jeho schopnost inovace,
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vytrvalost a vizionářský př́ıstup k propojeńı lid́ı po celém světě přispěly k
úspěchu Facebooku jako globálńı platformy (Vogelstein, 2012).

2 Facebook

2.1 Historie

Facebook byl spuštěn v roce 2004 Markem Zuckerbergem a jeho spolužáky
z Harvardu Dustinem Moskovitzem, Eduardem Saverinem a Chrisem Hughe-
sem. Původně byl znám jako ”TheFacebook”a byl určen pouze pro studenty
Harvardovy univerzity. Po jeho rychlém úspěchu se rozš́ı̌ril na daľśı univerzity
a nakonec byl v roce 2006 zpř́ıstupněn široké veřejnosti (Kirkpatrick, 2011).

Facebook se rychle stal dominantńı sociálńı śıt́ı a přitahoval miliony uživatel̊u
po celém světě. Společnost se zaměřila na neustálé inovace, např́ıklad zave-
deńı funkce ”To se mi ĺıb́ı”, sd́ıleńı fotografiı a vidéı a personalizované re-
klamńı služby, které se staly kĺıčovým zdrojem př́ıjmů platformy (Mezrich,
2009).

V roce 2012 Facebook vstoupil na burzu NASDAQ, což bylo jedno z
největš́ıch IPO v technologickém sektoru. Téhož roku společnost koupila In-
stagram a v roce 2014 následovala akvizice WhatsAppu a Oculus VR, č́ımž
Facebook rozš́ı̌ril své portfolio i do oblast́ı vizuálńı komunikace a virtuálńı
reality (Carlson, 2010).

V roce 2021 se mateřská společnost Facebooku přejmenovala na Meta
Platforms, což reflektovalo jej́ı zaměřeńı na budováńı metaverza – virtuálńıho
světa propojeného prostřednictv́ım umělé inteligence a rozš́ı̌rené reality (Vo-
gelstein, 2012).

2.2 Facebook a AI

Facebook hraje kĺıčovou roli v oblasti umělé inteligence (AI) a jej́ıho
využit́ı v digitálńım prostřed́ı. Společnost začala intenzivně investovat do
AI předevš́ım v souvislosti s personalizaćı obsahu, detekćı škodlivého obsahu
a automatizaćı proces̊u na své platformě. Použit́ı algoritmů strojového učeńı
umožnilo Facebooku analyzovat chováńı uživatel̊u a poskytovat personalizo-
vané př́ıspěvky, reklamy a doporučeńı (Kirkpatrick, 2011).

Jedńım z nejvýznamněǰśıch AI projekt̊u Facebooku je DeepFace, který
byl představen jako jeden z nejpřesněǰśıch systémů pro rozpoznáváńı obličej̊u
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na světě. Tento systém využ́ıvá hluboké neuronové śıtě k identifikaci tvář́ı
na fotografiıch s přesnost́ı srovnatelnou s lidským rozpoznáváńım (Mezrich,
2009). AI se také stala kĺıčovým nástrojem v boji proti dezinformaćım a
škodlivému obsahu prostřednictv́ım automatizovaného moderováńı.

Facebook rovněž využ́ıvá AI ke zlepšeńı uživatelského zážitku na plat-
formách jako Messenger a WhatsApp. Chatboti a automatizované systémy
umožňuj́ı firmám poskytovat efektivńı zákaznický servis a zlepšovat interakce
se zákazńıky (Carlson, 2010). Daľśım významným př́ınosem AI je automa-
tický překlad obsahu do r̊uzných jazyk̊u, což napomáhá globálńı komunikaci
mezi uživateli.

Po přejmenováńı společnosti na Meta Platforms v roce 2021 se AI stala
kĺıčovým prvkem při budováńı metaverza. AI technologie jsou využ́ıvány
k vytvářeńı interaktivńıch virtuálńıch prostřed́ı a vylepšováńı uživatelského
zážitku prostřednictv́ım rozš́ı̌rené a virtuálńı reality (Vogelstein, 2012).
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